Patalpų nuomos viešo konkurso
 		sąlygų aprašo 3 priedas

PAraiškų vertinimo KRITERIJAI ir Sąlygos
1. Pateiktos konkurso dalyvių paraiškos bus vertinamos pagal: 
	Vertinimo kriterijai
	Kriterijaus funkcinio parametro lyginamasis svoris
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	Įveiklinimo idėja (T)
	
	Y1=60

	1.
	Įveiklinimo idėjos aktualumas, inovatyvumas (P1)
	L1= 0,4
	

	2.
	Veiklų įvairovė ir turinys (P2)
	L2= 0,3
	

	3.
	Tikslinių auditorijų poreikių tenkinimas (P3)
	L1= 0,3
	

	Investicijų dydis (O)
	
	  Z= 20

	Kaina (C)		
	
	  X= 20



1.1.  Paraiškos vertinimas (S) apskaičiuojamas sudedant įveiklinimo idėjos (T), investicijų dydžio (O) ir kainos (C) balus:


1.2.  Kriterijų (T) balai apskaičiuojami sudedant atskirų kriterijų (Ti) balus:


1.3.  Kriterijaus (Ti) balai apskaičiuojami šio kriterijaus parametrų įvertinimų (Ps) sumą padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Yi):


1.4.  Kiekvienam paraiškos kriterijaus parametrui (Rp) Komisijos nariai skiria maksimaliai 100 balų. Didžiausia kriterijaus parametro reikšmė bus laikoma geriausia. Kriterijaus parametro įvertinimas (Ps) apskaičiuojamas parametro reikšmę (Rp) palyginant su geriausiai įvertinta to paties parametro reikšme (Rmax) ir padauginant iš kriterijaus parametro lyginamojo svorio (Ls):


Rp – vertinamo parametro reikšmė, kurią sudaro vertinimo metu parametrui suteiktų balų vidurkis, t. y. kiekvienas vertintojas, vertindamas parametro atitikimą nustatytiems reikalavimams, suteikia parametrui tam tikrą balą (ne didesnį kaip 100 balų), visų vertintojų suteikti balai yra sumuojami ir apskaičiuojamas parametro vidurkis, t.y. vertinamo parametro reikšmė (Rp);
Rmax – geriausia parametro reikšmė pagal vertinimo balus, kuriuos suteikė vertintojai. Ji nustatoma, kai sudėjus visus vertintojų skirtus balus ir apskaičiavus jų vidurkį, gaunama geriausia to paties parametro reikšmė.

1.5.  Investicijų dydžio (O) balai apskaičiuojami mažiausio paraiškose pasiūlyto investicijų dydžio (Omin) ir vertinamoje paraiškoje pasiūlyto investicijų dydžio (Op) santykį padauginant iš investicijų dydžio lyginamojo svorio (Z):


1.6.  Kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios paraiškose pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamoje paraiškoje pasiūlytos kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):


1.7.  Paraiškų vertinimo metodika:
1.7.1. Komisija įvertina kiekvieno parametro (Ti) ekspertinį įvertį (Ri) balais nuo 1 iki 100; 
1.7.2. kiekvienam parametrui apskaičiuojamas įverčio balais (Ri) reikšmių vidurkis ir pagal 1.1.-1.6. papunkčiuose nurodytas formules bei reikalavimus apskaičiuojamos parametrų (Ti) reikšmės;
1.7.3. siekiant palengvinti vertinimą ir suvienodinti galimas balų interpretacijas, kriterijų parametrų skaičiavimui skiriamų 100 balų (Ri) skalė padalinta į kokybinius intervalus (1.8. papunktis).
1.7.4. parametrų vertinimų aprašymas, pateiktas 1.10 papunktyje, yra orientacinis. Komisija, remdamasi savo žiniomis ir patirtimi, gali įvertinti ir kitus, aprašyme neišvardintus pasiūlymo aspektus, atitinkančius vertinamą parametrą.
1.8. Siekiant palengvinti vertinimą ir suvienodinti galimas balų interpretacijas, 100 balų skalė padalinta į kokybinius intervalus:
1.8.1. silpnai (1–25);
1.8.2. vidutiniškai (26-50);
1.8.3. gerai (51-75);
1.8.4. labai gerai (76-100);
1.9. Kriterijų ir parametrų aprašymai:
	Vertinimas
	Aprašymas

	Įveiklinimo idėja (T)

	Įveiklinimo idėjos aktualumas, inovatyvumas (P1)

	Silpnai
(1–25)
	Pateikta idėja nėra aktuali, inovatyvi ir išsiskirianti iš jau esamų. Aprašyme trūksta idėjos aktualumo, inovatyvumo, atsižvelgiant į tradicijas ir naujausias tendencijas Lietuvoje ir užsienyje, pagrindimo, nors ir idėja realiai pritaikoma bei įgyvendinama. 

	vidutiniškai (26-50)
	Pateikta idėja yra aktuali, tačiau nėra inovatyvi ir išsiskirianti iš jau esamų. Aprašyme pateiktas minimalus idėjos aktualumo, atsižvelgiant į tradicijas Lietuvoje ir užsienyje, pagrindimas. Idėja yra realiai pritaikoma ir įgyvendinama. Paraiškoje trumpai aprašytas planas ir pagrindimas, per kiek laiko ir kaip idėja bus įgyvendinta, bei trumpai pateikta, kokie ištekliai tam reikalingi, kokios technologijos, resursai bus naudojami.

	gerai 
(51-75)
	Pateikta idėja yra aktuali, inovatyvi ir išsiskirianti iš jau esamų. Aprašyme pateiktas idėjos aktualumo, inovatyvumo, atsižvelgiant į tradicijas ir naujausias tendencijas Lietuvoje ir užsienyje, pagrindimas. Idėja yra realiai pritaikoma ir įgyvendinama. Paraiškoje trumpai aprašytas planas ir pagrindimas, per kiek laiko ir kaip idėja bus įgyvendinta, bei trumpai pateikta, kokie ištekliai tam reikalingi, kokios technologijos, resursai bus naudojami.

	labai gerai 
(76-100)
	Pateikta idėja yra aktuali, inovatyvi ar išsiskiria iš jau esamų. Paraiškoje aiškiai ir išsamiai pateiktas idėjos aktualumo, inovatyvumo, atsižvelgiant į tradicijas ir naujausias tendencijas Lietuvoje ir užsienyje, pagrindimas. Pasiremta atliktais tyrimais, sėkmingai praktikoje jau įgyvendintomis panašiomis idėjomis.  
Idėja yra realiai pritaikoma ir įgyvendinama. Paraiškoje aiškiai  yra suplanuota ir pagrįsta, per kiek laiko ir kaip idėja bus įgyvendinta, bei išsamiai pateikta, kokie ištekliai tam reikalingi, kokios technologijos, resursai bus naudojami.

	Veiklų įvairovė ir turinys (P2)

	silpnai
(1–25)
	Pateikti ne daugiau kaip 2 veiklų aprašymai. 


	vidutiniškai (26-50)
	Pateikti nuo 3 iki 4 veiklų išsamūs aprašymai. 

	gerai 
(51-75)
	Pateikti nuo  5 iki 6 veiklų išsamūs aprašymai ir renginių planas.


	labai gerai 
(76-100)
	Pateikti daugiau kaip 7 veiklų išsamūs aprašymai ir detalus renginių planas, nurodant bendradarbiaujančius partnerius.

	Tikslinių auditorijų poreikių tenkinimas (P3)

	silpnai
(1–25)
	Įvardintos tik kelios tikslinės auditorijos. Tikslinių auditorijų poreikio aprašymas neišsamus, nepagrįstas konkrečiais, patikimais duomenimis ir atliktais tyrimais Lietuvoje bei užsienyje. Tikslinių auditorijų pritraukimo komunikacijos strategijos aprašymas neišsamus. 

	vidutiniškai (26-50)
	Įvardintos daugiau nei kelios tikslinės auditorijos. Tikslinių auditorijų poreikio aprašymas nors ir išsamus, tačiau nepagrįstas konkrečiais, patikimais duomenimis ir atliktais tyrimais Lietuvoje bei užsienyje. Tikslinių auditorijų pritraukimo komunikacijos strategijos aprašymas išsamus, tačiau pati strategija neefektyvi. 

	gerai 
(51-75)
	Įvardintos daugiau nei kelios tikslinės auditorijos. Tikslinių auditorijų poreikio aprašymas išsamus ir pagrįstas konkrečiais, patikimais duomenimis ir atliktais tyrimais Lietuvoje bei užsienyje. Tikslinių auditorijų pritraukimo komunikacijos strategijos aprašymas išsamus, o pati strategija efektyvi.

	labai gerai 
(76-100)
	Įvardinta labai daug tikslinių auditorijų, identifikuojant pagal skirtingus veiksnius. Tikslinių auditorijų poreikio aprašymas išsamus ir pagrįstas konkrečiais, patikimais duomenimis ir atliktais tyrimais Lietuvoje bei užsienyje. Tikslinių auditorijų pritraukimo komunikacijos strategijos aprašymas ne tik išsamus, o pati strategija ne tik efektyvi, bet ir inovatyvi.



1.11 . Investicijų dydis turi būti pagrįstas detalizuotomis sąmatomis bei finansiniais pajėgumais, pridedant pagrindžiančius dokumentus.
__________
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